业绩持续狂飙长虹美菱做对了什么

<p style=TEXT-INDENT: 2em>随着家电行业步入智能化、绿色化、个性化的新时代，企业如何凭借科技创新实现新质生产力的提升并驱动规模增长，成为衡量其竞争力的重要标尺。长虹美菱在2023年年报及2024年一季度报告中，以显著的业绩表现和市场策略，生动诠释了这一发展路径。</p> <p style=TEXT-INDENT: 2em align=center><img src=/static-img/Rse7l33itj84rdz0qUbhdMVxQ-7x4_9Br3ySPGS8nOj1250OMGdLvBIZrgsclD7b.jpg width=553 height=367 /></p> <p style=TEXT-INDENT: 2em>4月19日下午，长虹美菱2024年一季报出炉，迎来开门红。数据显示，长虹美菱2024年一季度营收59.4亿元，同比增长18.2%；归属于上市公司股东的净利润1.56亿元，同比增长26.93%。</p> <p style=TEXT-INDENT: 2em align=left>而此前发布的2023年报数据显示，营业收入242.48亿元，同比增长19.95%，归母净利润7.41亿元，同比增长203.04%，利润实现大幅猛增，营收规模和利润水平创造历史最高记录。再往前推移，2022年长虹美菱同样营收和利润双维增长，实现营业总收入202.15亿元，同比增长12.10%；归属于上市公司股东的净利润2.45亿元，同比增长371.19%。</p> <p style=TEXT-INDENT: 2em align=center><STRONG>新质生产力的构建与释放</STRONG></p> <p style=TEXT-INDENT: 2em align=left>当中国经济进入高质量发展阶段，消费者购买力提升、消费升级趋势明显，家电市场经历了从高速增长到稳定增长的转变，逐渐步入“存量时代”。在这个背景下，家电企业面临着市场需求饱和、产品同质化严重、消费者购买行为变化等多重挑战，同时也孕育着新的发展机遇。</p> <p style=TEXT-INDENT: 2em align=left>经营业绩连续一路“狂飙”的背后，是长虹美菱在强化家电业务板块的同时拓展多元化产业，构建了丰富的产业形态。目前长虹美菱拥有包含冰箱柜、空调、洗衣机等在内的家电核心产业，并拓展其他产业，在家电存量时代、大健康时代、物联智能时代迎来新的发展阶段。</p> <p style=TEXT-INDENT: 2em align=left>长虹美菱年报显示，公司坚持创新驱动战略，持续加大研发投入，2023年研发投入相比2022年增长7.08%，优化研发体系，用科技创新引领产业创新。长虹美菱构建多层次核心技术优势、提升智能制造水平、优化产品结构、产品差异化竞争，不断创新求变，以适应快速变化的技术趋势和市场需求，在竞争中脱颖而出。</p> <p style=TEXT-INDENT: 2em align=left>技术创新与产品升级双重驱动</p> <p style=TEXT-INDENT: 2em align=left>面对家电市场向高品质、智能化、绿色化、个性化的深度转型，长虹美菱的新质生产力构建与科技创新战略恰好契合了这一趋势，为产品升级与市场规模拓展提供了坚实的技术支撑。</p> <p style=TEXT-INDENT: 2em align=left>长虹美菱坚持打造让食物更保鲜的冰箱、让衣服更洁净的洗衣机、让空气更清新的空调、让水更干净的生活电器、让样本更安全的生物医疗，用更新鲜的产品给亿万消费者带来更新鲜的生活方式。</p> <p style=TEXT-INDENT: 2em align=center><img src=/static-img/wzOIMEFJXAGI2x5WShDFsMVxQ-7x4_9Br3ySPGS8nOjRJTqVbvMKZ51G1BolIdsLgZfXJFWzvaGhl1WDX3OCiA.jpg width=553 height=369 /></p> <p style=TEXT-INDENT: 2em align=left>通过持续不断的创新，陆续推出了行业保鲜最好的 M 鲜生冰箱、行业首创全无尘新风空调、超一级能效巨能省柜机、行业引领洁净如手洗的滚筒洗衣机、行业首款智能茶吧机以及制冷达零下180℃的超低温医用冰箱等系列行业领先产品，不断用更新鲜的产品给消费者带来更新鲜的生活方式。</p> <p style=TEXT-INDENT: 2em align=left>2023年长虹美菱冰箱(柜)业务实现收入约88.09亿元，同比增长20.47%；空调业务实现收入约115.66亿元，同比增长18.24%；洗衣机业务实现收入约13.29亿元，同比增长76.37%；厨卫、小家电业务实现收入约18.49亿元，同比增长15.16%。</p> <p style=TEXT-INDENT: 2em align=left>从年报数据中我们可以发现，在需求不振、市场低迷的行业环境中，长虹美菱找到存量市场里的增量元素。长虹美菱始终坚持以用户为中心，凭借深厚的技术积累与前瞻性的战略视野，成功实现了技术创新与产品升级的双重驱动，有力回应了存量时代家电用户需求的新变化。</p> <p style=TEXT-INDENT: 2em></p> <p style=TEXT-INDENT: 2em>受到政策助力、消费需求增长等多重利好影响，2024年家电市场迎来“以旧换新”浪潮。长虹空调在今年第14届空袭活动中，加码“以旧换新”；美菱也在全国开展“以旧换新，美菱鲜行”大型公益推广活动。长虹美菱长期坚持以技术创新、产品迭代、服务升级给予了其在市场竞争中率先发力、在存量中挖掘增长的有利支持。</p> <p style=TEXT-INDENT: 2em align=center><img src=/static-img/3lhJouqDpLDYticvg1gVdcVxQ-7x4_9Br3ySPGS8nOjRJTqVbvMKZ51G1BolIdsLgZfXJFWzvaGhl1WDX3OCiA.jpg width=553 height=368 /></p> <p style=TEXT-INDENT: 2em>新质生产力并不仅仅是一个时下热捧的名词，之于长虹美菱已经是持续创新、升级、变革的内在动能，加速其全面构建智造体系能力，专注做产品，用心做服务，不断创造新的价值空间，助推行业高质量发展。</p><p><a href = "/doc/16245-业绩持续狂飙长虹美菱做对了什么.doc" rel="external nofollow" download="16245-业绩持续狂飙长虹美菱做对了什么.doc"  target="_blank">下载本文doc文件</a></p>
